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Le Marathon court... sur internet

Pas de doute, le Marathon de Beyrouth est I'un des plus grands événements sportifs du pays. Notre
époque étant celle de I’ére digitale, il est essentiel de le promouvoir en ligne... Eastline Marketing

répond présent a cet appel.
par Sandra Khalil

en ligne ces
« Entrer jours-ci ne se li-
mite pas a un simple site web. Il faut
impliquer le public», nous explique
Marc Dfouny, PDG et cofondateur de
Eastline Marketing. Nous avons créé
une«page sur Facebook, et, en trois
es seulement, plus de 3500
y Se sont réunis sur cette page
'étre au courant des dernieres
lles du Marathon. En tant que
social, Facebook est un outil
issant quand il s’agit de marke-
les amis de la personne qui
W?sont au courant, car
che sur leur page
ent, ce qui les inci-
ssi, s'ils sont in-
Dfouny. Un
internet. Effec-

: aussi de la Jordanie,
de la Grande-Bretagne, de
e, de I'ltalie, des Etats-Unis,
des Emirats.arabes unis,
saoudite et bien d’autres. Il
es pas oublier que le Mara-
yrouth .est un événement
ace dans le calendrier inter-
portif.»

méme esprit, Eastline Marke-
aussi produit et mis en ligne un
Youtube, ou tous les fans peu-
enregistrer leur message qui sera
par tout le monde. Certains racon-
~ tent leurs expériences passées du ma-

rathon, d’autres affichent leur enthou-
- siasme de participer. L'essentiel c’est
~ de créer une vague virale pour que

fout le monde en parle. Afin de faciliter
la tache aux fans, Eastline Marketing a
mis en place des stands un peu par-
tout pour permettre aux gens d’enre-
gistrer leur message plus facilement.
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Ainsi, la personne intéressée n’avait
qu’'a se mettre devant la caméra de
I'ordinateur du stand et enregistrer son
message. Le reste était pris en charge
par le personnel responsable.

Cette présence physique qui mene
vers I'internet n’était pas unique. We-
I3an, la mascotte du Marathon, se
promenait dans les rues du pays, se
prenait en photo et I'affichait. La per-
sonne capable de deviner son empla-
cement gagne un lot. Le but de ce
concours n’est pas uniquement de
préparer les gens au marathon, mais
aussi de rassembler une base de don-
nées compléte sur les participants.
Car on ne peut y participer que si I'on
est fan sur Facebook, et quand on de-
vient fan, tous nos amis le savent, etc.,
etc.... Un parfait exemple de I'effet
boule de neige.

Connaitre les toutes derniéres nouvel-
les du marathon, savoir comment se

font les préparatifs, les entrainements
et autres, non seulement rappellent
I'événement aux gens, mais aussi ti-
tillent leur curiosité et leur enthousias-
me. Ainsi, une équipe de 3 personnes
de la part de EastLine Marketing a
couvert toutes les activités qui se sont
déroulées avant le marathon, a pris
des photos et les a affichées sur la
page Facebook.

Enfin, le jour méme du Marathon,
Eastline Marketing a distribué a tous
les coureurs et les spectateurs des
petites cartes les invitant a visiter la
page Facebook et a se «tagger», en
jargon Facebook (c’est-a-dire afficher
leurs noms sur leurs photos) dans les
photos de I’événement. Ainsi, les gens
continuent de visiter la page méme si

I’événement s’est terminé.

Eh oui! De nos jours, nous ne pouvons
étre présents a 100 % que si nous
sommes présents en ligne. m




